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Goteborg del i unikt samarbete for levande stadskarnor

Nu gar 6ver 40 stader ut med ett gemensamt upplysningsmanifest. Tillsammans vill man
starka kunskapen om hur varje konsument genom sina val kan paverka stadskarnans
och samhéllets utveckling. En levande stadskarna skapar trygghet och arbetstillféallen.

Initiativet kommer fran en lokal verksamhet i Malmd, samtidigt har flera verksamheter i
stader runt om i Sverige haft liknande funderingar. Idéerna togs om hand och fordes vidare i
det nationella natverket av cityorganisationer och snart tillsattes en arbetsgrupp.

— Problemet &r att kunden ofta inte & medveten om hur deras val faktiskt paverkar deras egen
narmiljo pa sikt, nar de klickar hem en vara fran ett annat land. Att det till exempel innebér
farre arbetstillfallen och missade skatteintakter, som bland annat gar till var valfard. Jag
onskade en informativ kampanj som skulle upplysa och skapa medvetenhet, utan att skriva
nagon pa nasan, sager Marie Strinnholm pa Popolino i Malmé.

Vara val ar viktigare an vi forstar

Syftet med insatsen &r att pa ett engagerande sétt fortydliga vilket ansvar och vilken paverkan
invanare och besokare har pa vara stadskarnor. Budskapet ar bredare an bara
handelskonsumtion och fokuserar dven pa mat, tjanster och upplevelser. Det handlar om
utbudet och platsen i sig som gor vara stadskarnor levande och valbesokta. Att varje individ
bidrar bara genom sitt besok. Folk drar folk, och en vélbesokt plats upplevs &ven som trygg.

— Pandemin har i de storre staderna visat pa stadskéarnans sarbarhet och satt det lokala i fokus.
Det finns en storre 0ppenhet bland manniskor att ta till sig effekterna kring val av
konsumtion. Nar det hittills ar drygt 40 stader som anslutit sig, sa hoppas jag att kampanjen
ska fa bra genomslagskraft och fa folk att tanka till och bidra till en hallbar och langsiktig
forandring. Invanare och besokare behover bli medvetna att de kan gora skillnad och ocksa
kan bidra till trivsel, trygghet och ett pulserande hjérta. Stadenskérnan &r ju allas vardagsrum
att motas och vistas i, sdger Lena Dalerup VD Innerstaden Goteborg

Om initiativet

Upplysningsinsatsen lanseras den 9 november och kommer att synas nationellt i olika digitala
medier, dar cityorganisationerna har stark lokal férankring, samt fysiskt pa plats i respektive
stad. Utdver detta planeras spridning via olika samarbetspartners. | all kommunikation
hanvisas till en landningssida www.ingenpulsutandin.se dér mer information finns att lasa.



http://www.ingenpulsutandin.se/

Foljande organisationer deltar:
Aktiv Handel Falkdping
Attraktiva Laholm
Attraktiva Oskarshamn
Bollndsdraget
Boras City
Centrala Stadsrum Falun
Cesam Ornskoéldsvik
City Trollhattan
City Orebro
Destination Ostersund
Eslovs Stadskéarnefdrening
Foretagarna Pitea
Gavle Citysamverkan
Goteborg City Shopping
Halmstad City
Handel i S6lvesborg
Handelsplats Hoganés
Helsingborg City
HessleCity
Kalmar City Samverkan
Karlshamns Centrumfdrening
Karlskrona City

Kristianstad City
Linkdpings innersta
Lund Citysamverkan
Malmo Citysamverkan
Modlndals Innerstad AB
Nysam — Nykdping i samverkan
Position Eskilstuna

P& Stan Angelholm
Stadsliv Kiruna
Stadsutveckling i Sundsvall
Svensk handel Lulea
Sodertélje City

Unika Ludvika

Uppsala Citysamverkan
Visit Skelleftea

Visit Umed
Vénneshandlarna
Véstervik City

Visteras Citysamverkan
Ystad i centrum

Amal

For exempel pa text, fakta samt logo, se bilaga samt www.ingenpulsutandin.se

For mer information, kontakta
Lena Dalerup, Innerstaden Goteb

org 0706213053

Marie Strinnholm, butikségare Popolino Malmé info@popolino.nu
Representanter fran arbetsgruppen:

Pia Sandin, VD Malmo Citysamverkan 0733-307015

Lisa Thorn, VD Uppsala Citysamverkan0709-140080

Bjorn Bergman, VD Svenska Sta

dskarnor 0702-238624
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